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گزارش برگزاری دوره
اولین دوره از سلسله دوره​های گروه مدیریت رسانه​های ورزشی دانشگاه علم و فرهنگ با عنوان «تبلیغات در ورزش» در روزهای 22 و 23 آذر​ماه در محل تالار شهدای جهاد دانشگاهی دانشگاه علم و فرهنگ برگزار شد. مدیریت این دوره بر عهده دکتر سید عبدالحمید احمدی، رئیس انجمن ورزشی نویسان ایران و مدیرگروه رسانه های ورزشی دانشگاه علم و فرهنگ بود و استاد منوچهر زندی نیز به عنوان دبیرکل دائمی و افتخاری انجمن ورزشی نویسان آسیا نیز به عنوان مدیر پانل ها در این دوره حضور داشتند. 
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دوره با سخنرانی دکتر سید عبدالحمید احمدی و استاد منوجهر زندی آغاز شد و ایشان ضمن بیان اهداف دوره، نقطه نظرات خود را پیرامون نقش تبلیغات در توسعه ورزش ارایه نمودند. دکتر رضا شجیع، اولین سخنران دوره بود که سخنرانی خود را با عنوان «چیستی تبلیغات» ارایه کرد. معرفی انواع تبلیغات و ارتباط آن با بازاریابی ورزشی و کسب و کار از جمله نکات مهمی بود که در اولین سخنرانی مطرح شد. 
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دکتر فواد نجم الدین مدیرگروه ارتباط تصویری دانشگاه علم و فرهنگ، دومین سخنران دوره بود که مطالب جذابی در مورد رویکرد گرافیکی به تبلیغات ورزشی از منظرهای هنری و زیبایی شناسی ارایه کرد. بیان جنبه های تخصصی و گرافیکی طراحی تبلیغاتی با مثال های ورزشی و کاربردی از ویژگی های سخنرانی ایشان بود. 
[image: image4.jpg]



داروین صبوری، جامعه شناس و عضور هیات موسس بنیاد جامعه شناسی ورزش ایران، سخنرانی خود را با موضوع جامعه شناسی تبلیغات در ایران ارایه داد و ضمن بیانی تاریخی از روند شکل گیری تبلیغات در ایران، با رویکردی انتقادی، روش های تبلیغی شرکت های تجاری را مورد نقد جدی قرار داد. ارایه فیلم های تبلیغاتی و نقد همزمان این فیلم ها، به جنبه های کاربردی سخنرانی افزود و بسیار مورد توجه شرکت کنندگان در دوره قرار گرفت. 
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دکتر علی عباسی، نشانه شناس و عضو هیأت علمی دانشگاه شهید بهشتی، آخرین سخنران روز اول بودند که سخنرانی خود را با عنوان نشانه شناسی در تبلیغات ورزشی ارایه کردند. بیان مبانی نشانه شناسی و چگونگی کشف نشانه ها در تبلیغات ورزشی از جمله مهمترین مباحث این کارگاه بود. با توجه به نو بودن موضوع نشانه شناسی در تبلیغات ورزشی، این سخنرانی حاوی نکات بسیار جدید، بکر و البته جذاب برای شرکت کنندگان بود. 
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دکتر حمید قاسمی، از عالمان حوزه رسانه های ورزشی و البته رئیس شبکه رادیویی ورزش، اولین سخنران روز دوم بود که سخنرانی خود را با عنوان مدیریت تبلیغات در ورزش ارایه کردند. رویکرد جمعی و انجام کار گروهی از جمله ویژگی های مهم سخنرانی و کارگاه دکتر قاسمی بود. 
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خلاقیت در تبلیغات عنوان سخنرانی دوم رضا شجیع بود که تماماً به بیان تکنیک های خلاقیت در تبلیغات با استفاده از مثال های تصویری می پرداخت. در پایان این سخنرانی شرکت کنندگان می توانستند تکنیک خلاقانه مورد استفاده در هر تبلیغ را حدس بزنند و مورد نقد قرار دهند. 
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آخرین سخنران دوره هم دکتر کیوان ملانوروزی بود که سخنرانی جذاب خود را با موضوع روانشناسی رنگ در تبلیغات ورزشی ارایه کرد. روانشناسی رنگ یکی از مباحث کاربردی این دوره بود که در انتها با کار گروهی پایان یافت. 
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در انتها، گواهی حضور در دوره به کلیه شرکت کنندگان (در حدود 50 نفر) اهدا شد. این دوره با حمایت معاونت پژوهشی دانشگاه علم و فرهنگ، ریاست دانشکده علوم انسانی دانشگاه و همچنین انجمن ورزشی نویسان، خبرنگاران و عکاسان ورزشی برگزار و بر اساس ارزیابی ها، با رضایتمندی بسیار مطلوب به کار خود پایان داد. 
عکس شرکت​گنندگان در دوره تخصصی تبلیغات در ورزش
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